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| INTRODUCTION

La Paris Games Week (PGW) est le plus grand salon frangais de jeu vidéo, organisé par le

Syndicat des Editeurs de Logiciels de Loisirs (SELL). Créé en 2010, ouvert au grand public
pendant 5 jours, le salon n'a cessé de grandir, atteignant jusqu’a 317 000 visiteurs en 2019.
La Paris Games Week est devenu le 2¢ plus grand salon en Europe, le 5¢ dans le monde. Le
succeés du salon reflete le formidable dynamisme du jeu vidéo en France : un chiffre
d’affaires du secteur a 6,1 milliards d'euros en 2023 et 72% des francais pratiquant le jeu
vidéo.

Le salon incarne la diversité des joueurs en France, accueillant des familles ainsi que de tres
nombreux jeunes adultes et adolescents (moyenne d’age de 25 ans avec plus de la moitié
venant d'lle-de-France).

Les plus grands constructeurs du monde (Nintendo, Sony PlayStation et Microsoft Xbox)
ainsi que les plus grands éditeurs de jeux vidéo (Ubisoft, Bandai Namco, Plaion, Warner
Bros) permettent au public de la PGW de tester, manettes en main, les derniéres
nouveautés du secteur a quelques semaines de Noél.

La PGW doit également son succés a la présence d'une scéne esport proposant la
meilleure programmation de l'année, avec les finales des plus grandes compétitions
nationales et européennes et la présence des meilleures équipes et influenceurs gaming
de France.
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MILLIARDS D’EUROS
DE CHIFFRE D’AFFAIRES*

*Sources données SELL, a partir des panels GSD/GameTrack/data.ai/IDC a fin 2023

LE GAMING EST PRESENT PARTOUT,

AU CINEMA

2tMEpL ACE AU BOX OFFICE 2023

LES SERIES

EN AUDIENCE,

LA MUSIQUE

DIZAINES DE MILLIONS DE VIEWERS

LA FRANCE,
UNE NATION DE GAMERS
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DE JOUEURS DE 10 AT7 ANS DE JOUEURS ADULTES oég:seigfmizlm%g;t* SUR?2 aux jeux vidéo

54%

Des Frangais
jouent aux jeux vidéo
régulierement**

age moyen des
joueurs réguliers**

jouent tous les jours

ou presque
“Joueurs ayant déclaré jouer au moins une fois dans I'année aux jeux vidéo.

“Joueurs ayant déclaré jouer au moins une fois par semaine aux jeux vidéo.
Sources : Etude réalisée sur Internet du 12 juin au 7 juillet 2023 auprés d'un échantillon de 4 005 individus agés de 01 & 80 ans, représentatif de la population francaise agée de 01 a 80 ans.



TOUS GAMER
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LES COMMUNAUTES

LE JEU VIDEO,
UNE PRATIQUE DE PLUS EN PLUS

UNE DIMENSION COMMUNAUTAIRE
INDISSOCIABLE DU JEU VIDEO

§ENTIMENT D'APPARTENANC; 1
A UNE COMMUNAUTE ENFANT

69% POUR 1/3 | sur2

61 % DES JOUEURS | oo irenance

DES PARENTS DECLARENT
JOUER AVEC LEURS
ENFANTS

UNE COMMUNAUTE

DES JOUEURS JOUENT BIENVEILLANTE

A PLUSIEURS EN LIGNE (POUR 89% DES JOUEURS AYANT CE SENTIMENT D'’APPARTENANCE)
OU EN LOCAL

c'est

FEDERATRICE AUTOUR DE SUJETS/INTERETS COMMUNS
(POUR 82% DES JOUEURS AYANT CE SENTIMENT D'’APPARTENANCE)

VECTEUR DE SOCIABILITE (POUR 80% DES JOUEURS AYANT CE
SENTIMENT D'APPARTENANCE)
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L’EXPERIENCE
PARIS GAMES
WEEK

Le plus GRAND
rassemblement GAMING sous
toutes ses formes.

Aﬁ‘«"s““

~* AUTOUR DU GAMING %

L e

LES PLUS GRANDS ACTEURS SE REUNISSENT POUR OFFRIR
UNE EXPERIENCE IMMERSIVE AUTOUR DE LEURS
DERNIERES ACTUALITES :

o LES CONSTRUCTEURS DE CONSOLES ET DE PC

o LES EDITEURS FRANCAIS ET INTERNATIONAUX

® LES STUDIOS INDEPENDANTS

UN TERRAIN DE JEU UNIQUE!

UTOU ~ AUTOUR DE L'INDUSTRIE

UNE SOIREE VIP AVANT-PREMIERE EXCLUSIVE
ET INCONTOURNABLE

LE JEU VIDEO EN FAMILLE
LE MEILLEUR DU RETROGAMING
LES PLUS GRANDS TALENTS DU COSPLAY DES VISITES INSTITUTIONNELLES, MINISTERIELLES

DES RENCONTRES ENTRE DES CREATEURS DE
CONTENUS ET LEURS COMMUNAUTES

LE MONDE ASSOCIATIF

UN VIP LOUNGE

UN ACCUEIL PRESSE



L’EXPERIENCE
PARIS GAMES

WEEK -+.QUI. S’OUVRE

A DES UNIVERS CONNEXES !

Apres une PGW NEXT LEVEL
réussie, le salon continue sa
montée en puissance et son

ouverture aux univers connexes

au jeu vidéo
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DES ANIMATIONS ET THEMATIQUES FORTES
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POP CULTURE & LIFESTYLE ‘ i ESPORT & SPORT CINEMA & MUSIQUE
ILS ETAIENT PRESENTS SUR L’EDITION 2023...
e ASICS X NARUTO ¢ PLUS GRANDES COMPETITIONS D’ESPORT SUR DES *JBL
LICENCES ICONIQUES (LFL, VALORANT, RL...)
¢SOCIAL PIXEL (ARCADE) e VILLAGE ESPORT & SPORT * UNIVERSAL
® 6 FEDERATIONS FRANGAISES DE SPORT
¢ ARTTITUDE (GALERIE D’ART) e SONY PRO
 FISE (SKATEPARK)
*JD SPORTS ¢ RED BULL SPORT EXTREME ¢ GAZO

¢ EQUIPES ESPORT



L’EXPERIENCE

PARIS GAMES
WEEK ASSET INCONTOURNABLE,;

LA GRANDE SCENE PCW

DES CONTENUS IMPACTANTS
AVEC DE FORTES AUDIENCES

*ESPORT
*INFLUENCEURS
*CONCERTS

POSSIBILITE D’OUVERTURE DE LA SCENE EN SOIREE"

‘NOUS CONSULTER



51*%

D’ACHETEURS EN MOYENNE
(+20<€ vs 2019)

PROFI Ls ' | 4 9% JOURNEE DE VISITE EN MOYENNE
VISITEURS

JEUX TESTES EN MOYENNE SUR PGW

72* Q| 28~

%
D’HOMMES DE FEMMES 3 VISITEURS SUR 10 VISITENT LES 3 HALLS

MOYENNE D’AGE

LES GAMERS LES FAMILLES ESPORT COSPLAY

% %
68% 29ANs 116€ 112 B52% 6

DES VISITEURS AMATEURS EN 2023
DHOMMES AGE MOYEN PANIER MOYEN AGE MOYEN ENFANT DE VISITEURS AMATEURS

114  62% oz

MOTIFS * 4 v
DE VISITE | &:ciisissss 76

PANIER MOYEN AMATEURS D'ESPORT

DECOUVRIR |
TESTER LES NOUVEAUTES
LES JEUX

Source : Base de données visiteurs PGW 2023 et enquéte visiteurs menée du 6 au 14/11/2024 auprés de 3023 personnes.



PLAN MEDIA
ET RETOMBEES

TOP 5 DES THEMES TRAITES :

1. PGW « NEXT LEVEL »

2. CONSTRUCTEURS-EDITEURS-PROGRAMMATION EXPOSANTS
3. ESPORT

4. PROFILS-PORTRAITS-PRATIQUES DES JOUEURS.EUSES

5. ACCESSIBILITE-INCLUSION-DIVERSITE

yJAT] 288 356 632 822

[ENR= DARTERNE SUJETS AUDIENCE CUMULEE
+138 VS 2022 X7 VS 2022

PRESSE & WEB
| — 73%

= D MEDIAS

1035 GRAND PUBLIC
1323 ENke o
MEDIAS
ARTICLES SPECIALISTES
ET SUJETS JEU VIDEO
DE MENTIONS
DE LA PGW EN 2023

Sl [ossens] 4%
iiihd 620899 |

e HEURES REGARDEES DE BILLETS

SUR TWITCH

Sources: Facebook, Twitter Analytics & Instagram Statistiques, le 06/10/2023 vs le 06/11/2023

COMMUNAUTES

2023

151 000

FANS
(1000 VS 2022)
1878 000

PERSONNES TOUCHEES

650 000
INTERACTIONS

584 000

FOLLOWERS
TERSALON
FRANGAIS SUR TWITTER

1,8 MILLIONS
D'IMPRESSIONS SUR NOS TWEETS

74 000

FOLLOWERS

(+5000 VS 2022)
1000 000
PERSONNES TOUCHEES

(+600K VS 2022)

450 000
INTERACTIONS

35 000

ABONNES
(+18 000 VS 2022)

+84 MILLIONS
DE VUES

295000
INTERACTIONS




l UNE COMMUNICATION
A 360°

------------------------------------------------------

SITE INTERNET PGW RELATIONS PRESSE

1020 JOURNALISTES ACCREDITES
1354 310 VISITES EN 2022 EN 5093

NEWSLETTERS o E-RP s
173 000 CONTACTS . 2:16\142|ngzquNCEURS ACCREDITES
RESEAUX SOCIAUX PARTENARIATS

845 001FANS QK]’) MEDIA
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CONTACTEZ NOTRE EQUIPE COMMERCIALE :

Yanis Bezetoute

CONTACT Responsable Commercial

yanis.bezetoute@comexposium.com
+33(0)147 56 3230




